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Madrid 19%

Importacién 2%

China, etc. 2% \

Resto nacional 3%

Catalufia15%

Barcelona 13%

Resto 2%

i Andalucia 38%
Castilla-La Mancha 6% | J
Albacete 4% — l(\;/IaIaga 16°A
Resto 2% ranada 9%
Jaén 5%
Almeria 4%
Murcia 6% Resto 4%
Comunidad Valenciana 11%
Valencia 10%
Resto 1%
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Mercadillo 6,2%

Hiper 9,3%

Stper
29,8%

#3%8%

Autoconsumo
19,6%

/

Otros
2,9%

Tienda tradicional
32,2%

1990

#3%8%

2000

2006




